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HODNOTENIE NAVETE;VNOSTI VYBRANYCH
VECKOPLOSNYCH PREDAJNI

Jana FERTALCOVA — Radoslav KLAMAR

Abstract: This article points put the current development of retail trade, intensive integration and
concentration of business activities in Slovak market. It is indicated by permeate of big supranati-
onal companies. Development of the retail network took place in two completely different siages.
The first introductory stage at the beginning of the 19905 was marked by a dynamic development of
the retail network. The second stage began at the end of the last decade and was characterized by
the concentration of organisations, spatial arrangement of the retail network and by globalisation
mechanisms. The objective of article is evaluation of attendance in selected hypermarkets and re-
tail stores in the towns of Presov and Kosice. We carried out the research during 10th — 16th oc-
tober 2005 from 8,00 am to 8,00 pm. Intensity and accessibility area of attendance was recorded by
number of cars entered to parking lot of hypermarket.

Key waords: retail, hypermarket, retail store, intensity of attendance, accessibility area of attendan-
ce, retail behaviour

1 Behavioralna geografia a nakupné spravanie sa obyvatel'stva

Behaviorilna geografia ja veda, ktord hl'adé vzt'ah medzi spravanim sa jedinea v priestore
a jeho priestorovym poznavanim. V st¢asnosti sa zaobera Specifickymi témami, ako si: pro-
ces 'udského vnimania a spravania sa, proces rozhodovania a preferencii, spotrebitel'ské spra-
vanie, spravanie sa spojené s cestovanim a mobilitou. Pojem percepcie sa vymedzujeme ako
¢innost’ zmyslov sprostredkujicu proces vytvarania obrazu objektov, ¢i situdcie, v ktorych sa
jedinec nachadza. Funkcia vnimania potom spodiva v prispdsobovani sa danej situdcii na za-
klade obrazu, ktory si o nej jedinec vytvara. Percepcia stivisi s procesmi myslenia, motivaciou,
rozhodovanim a preskiimanim prostredia a zberom informécii (Nakoneény, 1998).

Vystavbou vel'koplonych obchodnych jednotick na izemi Slovenska dochddza aj k zmene
nakupného spravania sa obyvatel'stva. DoterajSie modely ndkupného spravania sa menia
a zalinaju sa viac podobat’ nakupnému spravaniu sa v zapadne] Eurdpe. Behaviorilna geo-
grafia sa pokisa ndjst’ vzt'ah medzi spotrebitel'skym spravanim sa a priestorovou Struktirou
maloobchodného prostredia. Skér sa predpokladalo, Ze ¢lovek uprednostiiuje minimalnu mo-
bilitu za nakupom a sprava sa v prospech ekonomickej prirodzenosti. Neskor sa ukézalo, ze
cast’ zakaznikov si vybera miesto ndkupu nie len podl'a ponuky tovaru a sluzieb, dobrej obslu-
hy, vel'kosti, atraktivnosti a dobrej atmosféry predajne. Vyskumy preukdzali, Ze 'udia nereSpek-
tuji logiku objektivity a spravaju sa iracionalne (Walmsley, Lewis, 1984). Znamend to, ze ak
by bolo v ur¢itej lokalite mesta vybudované supermoderné nakupné stredisko s perfektnymi
sluzbami a nizkymi cenami, nenakupovali by tu v§etei l'udia z jeho okolia. A naopak, je moz-
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n¢, Ze tu budi nakupovat’ aj I'udia zo vzdialenejich lokalit. Model znazoriujici proces rozho-
dovania zikaznika, s prihliadnutim k dobe cesty do predajne navrhol Huff (Huff, 1967 In
Walmsley, Lewis, 1984). Spotrebitel'ské spravanie sa je podl'a neho vysledkom vzajomného
posobenia troch faktorov: priestoroveé umiestnenie predajne, dostupnost’ d'alich sluZieb, vplyv
osobnej mobility obyvatel'stva a jeho socialnu rozdielnost’ (vid obr. 1),

Obr. 1: Huffov model spotrebitel’ského rozhodovacieho procesu (1967)
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arkovne 3 Pramed: Huff (1967) In Walmsley, Lewis (1984)

Spotrebitel'ské rozhodovanie a spravanie sa obyvatel'ov vnitri mesta ako prvy pomocou
empirického vyskumu skiimal Rushton (Rushton, 1969 In Walmsley, Lewis, 1984). Pomocou
nakupného spravania sa spotrebitel'a, sa snazil odhadnut’ jeho priestorovi preferenciu. Nakupné
spravanie sa, sa podl'a neho vyvija ako kompromis medzi vyhodami vel’kého nikupného stre-
diska a dochadzkou do centra mesta. Priestorové moZnosti spotrebitel’a boli graficky zndzor-
nené tak, Ze na os x sa nand8ala vzdialenost’ medzi spotrebitel'om a strediskom a na os y rasticu
vel'kost centra. Tak vypocital index centrdlnej pritazlivosti, ktory indikoval relativnu pritaz-
livost kazdého miesta. Ide tak o poznanie centrality miesta ndkupu.

Potter (Potter, 1979 In Walmsley, Lewis, 1984) sa spotrebitel'skym spravanim vnitri mes-
ta zaoberal v meste Stockport vo Velkej Britanii. Vymedzil tzv. ,informacné pole™ v okoli
bydliska spotrebitel'a, ktoré zahtma informdcie o predajniach v ktorych zakaznik nenakupuje a
~pole mozZnosti, kde zvykne nakupovat’, Potterov model pol'a informadcii a moZnosti spotre-
bitel'a je naértnuty na obr. ¢.2.
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Obr. 2: Pole informacii a moznosti konzumenta
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Prameii: Potter (1979) In Walmsley, Lewis (1984)

Spravanie sa vo vel'kej miere, ak nie Gplne, vychadza z naSej vniitornej motivacie. Sprava-
nie sa je predovietkym predmetom vyskumu psycholégov i sociologov. Spravanie sa spotre-
bitel'a na spotrebitel'skom trhu vysvetl'uje psychologia vzh'adom k jeho hodnotovému systému
a potrebam realizacie (Vysekalova, 2004). Sociologia si vSima identifikaciu ciel'ovych skupin
zakaznikov pre uritl spotrebu v rimci segmentacie trhu, alebo tiez geograficky determinova-
nej segmenticie v ramei sidelne alebo regiondlne odlisnych struktar (Schiffman, Kanuk, 2004).
Préve sociogeograficky aspekt byva najéastejsie predmetom skiimania tzv. behaviordlnej ge-
ografie, vednej discipliny, ktora hl'add vzt'ah medzi spravanim sa jedinca a jeho priestorovym
poznavanim. Nakupné spravanie sa je viak aj v centre pozornosti podnikatel'ov v maloobchode.
Cim presnejéie je ynimanie motivacie zikaznika, tym je lepsic manazment maloobchodu pri-
praveny vyhoviet' spravne potrebam zdkaznikov. Sleduje sympatie a antipatie zdkaznikov,
preferencie, postoje a ndkupné motivy.

2 Expanzia nadnarodnych obchodnych spolo¢nosti

Za obdobie rokov 1993 az 2004 méZzeme pozorovat nasledujlice tendencie:

= definitivny rozpad vicsiny byvalych Statnych podnikov

« relativna stabilizdcia pozicie spotrebnych druZstiev

» dynamicky rast viicSiny medzinarodnych obchodnych firiem

S nastupom vel'kych, finan¢ne silnych nadniarodnych ret'azcov, dochddza k rozvoju ich
investiénych aktivit a stretdvame sa s nimi na kazdom kroku. Rastie nielen poéet novych ob-
chodnych jednotick, ale taktiez aj obl'ibenost’ vel'koplo$nych obchodnych centier a to ako medzi
spotrebitel'mi, tak aj medzi investormi. S vystavbou novych velkoplosnych objektov sa zaci-
na az koncom devit'desiatych rokov. Objavuji sa na ,zelenej like” na okrajoch vel'kych miest
v exponovangej polohe pri kl'i¢ovych dopravnych tepnach a neskér aj v centrich miest. Vedl'a
supermarketov jednotlivych obchodnych ret'azcov sa zacali objavovat’ prvé hypermarkety (prvy
na Slovensku v roku 1999 Hypermarket Tesco v Nitre), diskonty, vel'koobchody cash & carry,
¢i moderné nakupné a obchodno - spolodenské centra.
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TOP 50 obchodnych spolo¢nosti na Slovensku dosiahlo v roku 2004 celkovy obrat z predaja
141,4 mld. Sk. Na historicky najvy$Som obrate sa na trhu podiel'alo trinast’ medzindrodnych
spoloénosti, devitnast ¢lenov spotrebnych druZstiev a osemnast’ domacich obchodnych spo-
lo€nosti, teda predpovedany utlm predaja sa neuskutoénil. Z celkového obratu 141,4 mld. Sk
ziskali obchodné spoloénosti patriace nadnarodnym ret'azcom, ziskali 76 mld. Sk napriek tomu,
ze podiel na trhu tvorili iba 26 %.

2.1 Zhodnotenie navitevnosti vybranych nikupnych centier podl'a dia
a ¢asu nakupu v KoSiciach

Hlavnou metédou bolo pozorovanie a zachytenie poétu evidenénych Cisel automobiloy
prichddzajlicich na parkoviska. Od 8,00 do 20,00 hod boli v hodinovych intervaloch spo¢itané
automobily a zaznamenané do tabuliek vzdy za kazdi hodinu do samostatnej tabul'ky. N4s
vyskum prebiehal v beznom tyzdni od 10. — 16.10.2005 v ¢ase od 8,00 do 20,00 hod.

Nékupné centrum Cassovia vo vieobecnosti vykazuje dve maxima a to (podruzné)
v dopoludiiajsich hodinach od 10,00 do 12,00 hodiny a druhé (hlavné) popoludni v ¢ase od
15,00 do 20,00 hodiny (tab. .1 a graf €.1). Ak hodnotime ndv§tevnost' za jednotlivé dni, mé-
Zeme kon§fatovat’ rozdiel v priebehu maxim pocas pracovnych dni a vikendu. Poéas pracov-
nych dni je podruzné maximum od 10,00 do 12,00 hodiny a hlavné od 15,00 do 20,00 hodiny,
v piatok od 14,00 do 16,00 a od 19,00 — 20,00 hodiny. V piatok sme zaznamenali aj absolitne
maximum v sledovanom tyZdni a to 630 dut od 14,00 do 15,00 hodiny, éo je podmienené celo-
rodinnymi vel'kymi nakupmi pred vikendom. Celkovo viak pocet automobilov pocas piatku
prevySuje priemer nie len pracovného tyzdna, ale aj vikendu (tab. €. 2). Cez vikend, hlavne
v nedely, je pocas celého diia zaznamenana zvysena navitevnost’ NC Cassovia. Krivky maju
viac-menej vyrovnany priebeh, ¢o je sposobené pracovnym vol'nom obyvatel'ov a teda aj rela-
tivne neobmedzenym vol'nym éasom potrebnym na nakupovanie. V sobotu pozorujeme iba dve
nevyrazné maxima a to od 8,00 do 13,00 hodiny a od 17,00 do 18,00 hodiny a v nedel'n iba
jedno, taktieZ nevyrazné a to od 9,00 do 11,00 hodiny.

Tab. & 1 Pocet automobilov v hodinovych intervaloch pocas bezného tyzdiia
od 10. — 16.10.2005 v Cassovii

Cassovia KE
cas pondelok | utorok streda Stvriok piatok sobota nedel'a
8,00 -9,00 157 154 189 190 211 280 200
9,00 — 10,00 260 279 308 230 326 318 482
10,00-11,00 248 327 353 285 407 353 515
11,00-12.00 312 369 393 259 524 394 390
12.00-13.00 268 216 525 173 389 389 395
13,00-14.00 228 273 209 204 462 286 408
14,00-15,00 259 284 308 189 630 281 440
15,00-16,00 364 330 378 247 575 236 433
16,00-17,00 462 360 378 325 376 317 470
17,00-18,00 380 396 453 434 485 329 479
18,00-19,00 306 390 442 455 427 253 414
19,00-20,00 255 367 295 587 510 288 426

Zdroj: viastny vyskum
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Tab. & 2 Celkovy pocet automobilov pocas diia v sledovanych NC a hypermarketoch podl'a dni
v beznom tyZdni od 10. — 16.10.2005

pondelok | utorok | sireda | Stvriok | piatok | sobota | nedela |spolu
Cassovia 3499 3745 4231 3578 5322 3724 5052 |29151

Oplima 2953 2891 2047 3447 2890 3223 4722 (23073
Tesco 3818 3666 2444 2133 3724 4698 3739  |24222
Hypemova 941 1350 1455 1378 1597 1805 958 9484

Graf &, 1 NavStevnost’ nikupného centra Cassovia v ditoch
10.-16.10.2005

pocet automobiloy
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Zdroj: viastny vyskum

Zvysena navitevnost' NC Cassovia moze byt Siaslocne ovplyvnend aj blizkou lokaliziciou
kosického trhoviska (BlSdku). A to nie len spajanim ndkupov v Cassovii a na Bl§dku do jedné-
ho diia, ale v mensej miere aj vyuZivanim bezplatného parkoviska pred Cassoviou, vzdialene-
ho chédzou len 5 minit. Dévodom je to, Ze kapacita parkoviska pri trhovisku je nedostacujica
a navyse je parkovanie aj platené.

Ak porovname priebeh kriviek NC Cassovia a Optima, moZeme konStatovat, ze graf nav-
Stevnosti Optimy (graf ¢. 2) ma vyrovnanejsi priebeh. Vyrazné je viac-menej jedno maximum
(hlavné) a to od 17,00 do 19,00 hodiny. Druhé (podruzné) maximum je iba malo badatel'né
(vyraznejsie iba vo stvrtok) a to v dopoludiiajich hodinach medzi 11,00 a 13,00 hodinou. Ak
hodnotime navitevnost’ Optimy pocas pracovnych a vol'nych dni osobitne, je zreteIny rozdiclny
pricbeh krivky navitevnosti v nedel'u a pocas pracovnych dni a soboty. Sobota md malo vy-
razné odchylky, no nedel'a ma dve vyrazné maxima a to od 13,00 do 14,00 a od 15,00 do 16,00
hodiny. Medzi 15,00 a 16,00 hodinou sme zaznamenali aj absolitne maximum tyZdna a to 749
automobilov. Ak hodnotime defi ako celok, tak v nedel'u bolo pogas jednotlivych dni tyZdia
spocitanych najviac automobilov a to 4722 (lab. ¢.1). Optima si tak upeviiuje poziciu nie len
nikupného, ale aj kultirno-zédbavného centra, kam I'udia smeruji aj za zdbavou a relaxom a to
prave v nedel'u a vo vecernych hodinéch pracovného tyzdna.
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Tab. & 3 Pocet automobilov v hodinovych intervaloch potas bezného tyzdia
od 10. - 16.10.2005 v Optime

Optima KE
¢as pondelok | utorok streda Styrtok piatok sobota nedel'a

8,00 -9.00 83 95 143 60 163 130 42
9,00 - 10,00 162 156 154 150 142 193 84
10,00-11,00 224 142 173 145 193 261 238
11,00-12,00 251 178 223 319 220 322 341
12.00-13,00 184 272 196 387 236 323 476
13,00-14,00 152 156 167 120 233 294 678
14,00-15,00 177 165 256 202 282 278 537
15.00-16,00 223 187 270 197 266 305 749
16,00-17,00 400 423 332 495 262 347 481
17,00-18,00 479 383 387 539 284 342 431
18,00-19,00 406 369 420 484 324 254 403
19.00-20,00 212 365 226 349 285 194 262

Zdroj: viastny vyskum

| Graf & 2 Niavstevnost’ ndkupného centra Optima v diioch
10. — 16.10.2005

pocet automobiloy
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Zdrgj: viastny viskum

2.2 Zhodnotenie niv§tevnosti vybranych hypermarketov podl'a diia
a ¢asu nakupu v PreSove

Hypermarket Tesco nam podobne ako Cassovia vykazuje dve maxima. A to dopoludnia,
v éase od 9,00 do 12,00 hodiny a druhé (hlavné) popoludni v ¢ase od 18,00 do 20,00 hodiny
(tab. &.4-a graf €.3). Ak hodnotime navStevnost' za jednotlivé dni, mézeme taktiez konstatovat’
rozdiel v priebehu maxim pocas pracovnych dni a vikendu. Po¢as pracovnych dni je podruzné
maximum od 9,00 do 12,00 hodiny a hlavné od 18,00 do 20,00 hodiny, v piatok od 17,00 do
20,00 hodiny. Absolitne denné maximum sme zaznamenali v piatok, od 17,00 do 18,00 hodi-
ny. Na priebehu krivky si méZzeme v8imn(t tieZ to, Ze pocas Ziadneho iného dia sme vo vecer-
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nych hodinach nezaznamenali taky narast v pocte automobilov, ako v piatok od 17,00 hodiny.
Cez vikend je pocas celého dna zaznamenana zvysend navstevnost’ hypermarketu Tesco. Krivka
v sobotu ma v dopoludnaj§ich hodinach najvyraznejsi priebeh. Podruzné maximum pozoruje-
me medzi 17,00 a 19,00 hodinou a hlavné maximum od 12,00 do 15,00 hodiny. Ak si bliZsie
pozrieme tabulku €. 2, je z nej zrejmé, Ze najviac zdkaznikov md hypermarket Tesco v piatok
a to 4698, o je 20 % z celotyzdenného poctu. V nedel'u pozorujeme iba jedno maximum a to
medzi 16,00 a 17,00 hodinou.

Tab. & 4 Pocet automobilov v hodinovych intervaloch poéas bezného tyzdna
od 10. — 16.10.2005 v hypermarkete Tesco

Tesco PO
tas pondelok | utorok streda Stvrtok piatok sobota | nedel’a
8,00-9,00 193 145 174 166 129 309 210
9.00 - 10.00 259 231 161 171 150 403 250
10,00-11.00 310 234 125 162 195 384 220
11,00-12.00 326 275 131 171 205 522 228
12.00-13,00 271 310 209 187 238 492 337
13,00-14,00 282 310 178 168 218 434 351
14.00-15.00 297 366 191 174 233 426 352
15,00-16.00 381 408 296 183 261 359 337
16,00-17,00 352 373 267 237 525 312 537
17,00-18,00 424 399 257 203 589 392 296
18,00-19,00 405 324 236 178 544 366 258
19.00-20,00 318 291 219 133 437 299 363

Zdrof: viastny vyiskum

Graf €. 3 NavStevnost’ hypremarketu Tesco vdioch
10.-16.10.2005 |
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Zdroj: vlastny vyskum
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Hypermarket Hypernova ndm vo vieobecnosti vykazuje jedno vyraznejSie maximum a to
v odpoludiiajsich hodinach od 16,00 do 19,00 hodiny (tab. ¢.5 a graf ¢.4).

Tab. & 5 Pocet automobilov v hodinovych intervaloch poéas beiného tyzdia
od 10. — 16.10.2005 v hypermarkete Hypernova

Hypernova PO
éas pondelok| utorok | streda Stvrtok piatok sobota | nedela
8.00 - 9.00 63 69 108 9 64 123 86
9,00 — 10,00 66 92 120 122 76 150 76
10,00-11.00 81 85 90 109 91 181 120
11,00-12,00 100 90 87 125 92 159 124
12,00-13,00 71 74 138 88 108 179 9G
13,00-14,00 79 91 121 94 107 168 88
14.00-15,00 104 88 115 123 135 166 95
15,00-16.00 114 108 105 103 188 186 83
16,00-17,00 117 159 174 192 187 129 58
17,00-18,00 77 194 179 157 193 128 35
18.00-19.00 38 194 112 100 215 125 54
19.00-20,00 31 106 106 86 141 111 29

Zdroj: viastny vyskum

Graf ¢&. 4 Ndavitevnost’ hypermarketu Hypernova v diioch
10.-16.10.2005
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Zdroj: viastny viskum

Ak hodnotime ndvitevnost za jednotlivé dni, mézeme konstatovat' rozdiel v pricbehu
maxima poéas pracovnych dni a vikendu. Poéas pracovnych dni je maximum odpoludiiajsich
hodinach od 16,00 do 19,00 hodiny. V piatok sme zaznamenali aj absolitne hodinové maxi-
mum v sledovanom tyZdni a to 215 aut od 18,00 do 19,00 hodiny, ¢o podmienené predviken-
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dovymi nakupmi. V piatok taktiez zaznamenavame aj absolitne denné maximum, t.j. 1805 aut.
Cez vikend je priebeh kriviek odlisny od tych, ktoré boli zaznamenané pocas pracovnych dni.
Cez vikend sme nezaznamenali vyraznejSie maximum. Ich priebeh je vyrovnany az do odpo-
ludnia, do 15,00 hodiny, kedy badame pocas oboch vikendovych dni pokles.

3 Zhodnotenie vybranych hypermarketov v KoSiciach a PreSove

podla bydliska zikaznika

Pri hodnoteni navstevnosti vybranych hypermarketov v mestach Kosice a Prefov podla
bydliska zikaznika (mapy &¢.3 — 10) je potrebné vychadzat' z makropolohy regiénu vychodné
Slovensko. Jeho excentrickost’ z hl'adiska ostatného tizemia Slovenska do velkej miery pred-
uréuje a vymedzuje ramec spadového izemia vybranych vel'koplosnych predajni. Realizova-
ny prieskum potvrdil predikciu stoloznenia spadového Gzemia vybranych hypermarketov
s regionom vychodného Slovenska. Zakaznici z ostatnych regionov SR prip. zahranicia tvoria
iba maly podiel na celkovej navitevnosti (len 4.7%).

Z pohl'adu mezopolohy resp. regiondlneho pohl'adu je uréujicim faktorom névitevnosti
centralna poloha Kosic a PreSova v rdmci vychodného Slovenska a teda aj relativne dobra
dostupnost’. Tato skutoénost’ podmiciiuje navitevnost’ najmi z najblizSicho okolia (susediace
okresy) resp. okresov s va¢$im poétom obyvatel'ov. V pripade Kosic (predajne Cassovia, Op-
tima) sii to okresy Kosice okolie, TrebiSov a Michalovce. Z pohl'adu Presova (Tesco, Hyper-
nova) ide o okresy Sabinov, Vranov n/T., Bardejov, Svidnik a Stropkov. Pri navstevnikoch
z tychto menovanych okresov plati do velkej miery fakt, Ze ¢asové obdobie ich nakupu sa
koncentruje hlavne do intervalu 16 — 20 hod., ¢o stvisi s nakupom po pracovnej dobe. Néav-
Stevnici zo vzdialenejSich okresov nakupuja v tychto centrich bud’ prileZitostne v spojeni s inym
nez nakupnym ciel'om alebo zameme v dosledku absencie takého nakupného strediska v ich
okrese.

Obchodné centra v Kosiciach pitaji viac navstevnikov z okresov PreSovského kraja ako
je tomu naopak, ¢o je jednak spésobené vii¢Sou diverzifikdciou ndkupnych moznosti aj inych
tovarov v KoSiciach ako aj skor lokdlnej§im vyznamom hypermarketu Hypernova v PreSove,
ktory navstivilo v sledovanom obdobi len o nieco viac ako 9 tis. navstevnikov, ¢o je o takmer
2/3 menej ako v ostatnych troch hypermarketoch (Cassovia — 29 tis., Optima 23 tis., Tesco 24
tis.).

Z hladiska poCetnosti navitev podl'a jednotlivych dni vo vybranych hypermarketoch maji
vyznamnejSie postavenie piatok, sobota a nedel'a, aviak ich podiel na celkovej ndvitevnosti
oproti ostatnym diiom nie je az tak dominantny.

4 Zaver

Po roku 1989 sa meni nielen spravanie obchodnika, ale aj spotrebitel’a. Za posledné Styri
roky sa podiel nakupov v hypermarketoch na Slovensku zvy3il viac ako dvojndsobne a podiel
malych a pultovych predajni klesa, aj ked' si udrziavajii najvyssiu priemem frekvenciu naku-
pu za rok. Novych kupujtcich si prostrednictvom novootvéaranych predajni ziskavaji hyper-
markety. [ch trhovy podiel vo vydavkoch sa v roku 2003 posilnil na 15 %. Vzrastla aj priemerné
frekvencia ich nakupov (z 26 na 31), ktor zapri¢inil najmi rozvoj tychto predajni. Vyvoj su-
permarketov nie je z pohl'adu narastu trhového podielu az taky vyrazny. Od roku 2001 narasta
kazdy rok o 1 % a v roku 2003 dosiahol v rdmei vydavkov hranicu 28 %.

TOP 50 obchodnych spolo¢nosti na Slovensku dosiahlo v roku 2004 celkovy obrat z predaja
141,4 mld. Sk. Na historicky najvy3§om obrate sa na trhu podiel'alo trinast’ medzinarodnych
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Lokalizacia vybranych velkoplosnych predajni v PreSove a Kosiciac
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Mapag 3

Zikaznici Cassovie KE podl'a bydliska a ¢asového obdobia nikupu 10/2005
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Mapa &.3
Zikaznici Optimy KE podl'a bydliska a ¢asového obdobia ndkupu 10/2005
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Mapa &.6
Zidkaznici Optimy KE podl'a bydliska a diia ndkupu 10/2005
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Mapad.7
Zikaznici Tesca PO podl'a bydliska a ¢asového obdobia ndkupu 10/2005
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Mapa .9
Zikaznici Hypernovy PO podl’a bydliska a ¢asového obdobia nakupu 10/2005
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spolocnosti, deviitnist’ ¢lenov spotrebnych druzsticv a osemnast’ domécich obchadnyeh spo-
loénosti, teda predpovedany ttlm predaja sa neuskutoénil. Z celkového obratu 141,4 mld Sk,
obchodné spoloénosti patriace nadnarodnym retazcom, ziskali 76 mld. Sk naprick tomu, Ze
podiel na trhu tvorili iba 26 %. Obchod spotrebnych druzstiev tvorili spomedzi hodnotenych
najviicsie zoskupenie (38 %) a dosiahol celkovy obrat 27,4 mld. Sk. Doméci obchod, ktorého
zastipenie bolo o nieCo niZsie (36 %), dosiahol obrat 38 mid.

Zaverom vSak mozeme konStatovat', Ze v sucasnej dobe je charakteristicky vysoky stupei
prenikania velkoplosnych maloobchodnych predajni, no je stale niZdi, ako v Ceskej republike.

Prispevok je sucastou grantov: VEGA: Kvalita Zivota — konceptudlny ramec komplexnej
geografickej interpretdcie priestorovej Struktiry mesta (ved. R. Matlovié). KEGA: Koncepcia
vyuky a vypracovanie ucebnice ,, Regiondlny rozvoj a regiondina politika pre geografov* pre
klucov jednotku nového Studijného programu geografia v regiondlnom rozvoji (ved. E. Mi-
chaeli),
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ASSESSMENT OF SELECTED HYPERMARKETS ATTENDANCE

Summary

The entry of big, financially powerful supranational trade networks is accompanied by the deve-
lopment of their investment activities, and it is possible to find them at every turn. There has been
the increase in both, the number of new trade units and also in the favour of large trade centres by
consumers and investors. There 15 also change in shopping behaviour of people. The former shop-
ping models are changing and are starting to resemble the behaviour in western Europe.

Our research was carried out during commen week (10. — 16.10.20035, from 8,00 a.m. to 20.00
p.m.) The cars were counted in one-hour intervals and the numbers were noted down in tables for
each hour separately.

Shopping cetres Cassovia and Optima in KoSice show generally two maxima. The secondary ma-
ximum of Cassovia was identified in the morning from 10,00 to 12,00 and the main from 15,00 to
20,00 in the afternoon. On Friday. we have noticed the absolute maximum whithin the whole week,
which is 630 cars from 14,00 to 15,00. In Optima there is only one significant maximum (main)
from 17,00 to 19,00. The secondary maximum in the morning from 11,00 to 13,00 is less signifcant
(except for Thursday). We have also noticed the absolute week maximum (749 cars) between
15,00 and 16.,00.

The Tesco hypermarket, like shopping centres in Kodice, shows two maxima, the Hypernova mar-
ket just one. Tesco shows its secondary maximum from 9,00 to 12,00 in the morning, and the main
from 18,00 to 20,00 in the afterncon. The most customers were noticed in Tesco on Friday — 4698,
what is 20 % from the whole week attendance. Hypernova generally shows only one more signifi-
cant maximum from 16,00 to 19,00 in the afternoon, the morning attendance is not so marked. We
have also noticed the absolute hour maximum on Friday (215 cars) from 18,00 to 19,00, what
might be mostly conditioned by weekend shoppings. On Friday we have also noticed the absolute
daily maximum - 1805 cars.

Recenzovali: Doc. RNDr. René Matlovig, PhD.
RNDr, Zdenék Szczyrba, PhD.
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