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GEOGRAFIA A PRAX 

Peter TREMBOSI 

Abstract: Th~ subject of the relation between geographyand practice is very wide. There· 
jore we arejoclIssed in the contribution only 011 sel'eral aspects of the problem We are 
lookingfor answers on questions like: whm does geography prodI/ce, where i.f pouible 
IO lise geographical knoll'ledge, hall' does this specific ma,.ket chl/nge, how shollld geog· 
raphy ,.eaCl 011 its developmem, and what does obstacle to a wide,. (Issertion of geagro· 
plters in proctice, 
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Úvod 

Len malo vedných disciplín má 'I pra"U také široké možnosti uplatnenia ako geografia. 
Jej poznatky sa už stärotia v)'užívaju v rôznych ľudských aktivitach. Geografické informá· 
cic sú nezastupiteľné napriklad v dopra\'e, pri budovani a správe inžinierskych sieti. 
v telekomunikaciách. daňovej správe, finančníctve, archeológii a v neposlednom rade aj 
\'0 vOjenskej oblasti. Predstavujú základnu priestorovú databázu pre rôzne formy planova· 
nia a manažmentu krajiny. Ich význam dokonca stale rastie. Nie každy si vSak uvedomUje. 
te ide o produkt geografie. Ziskavaním II spracovaním týchto informácií sa dnes zaoberajú 
nielen geograli ale aj predstavitelia iných profesií a vednych odborov. Vytvara sa lak veľmi 
siln:i konkurencia, v ktorej nie vždy víťazia práve geografi. Domnievame sa, te jednou z priČIn 
Je ich nedostatočná priprava. Absolventi geografického ~túdia často nemaju dostatočne 
znalosti z praxe, chybajú im základne vedomosti o možnostiach konkrétneho využitia zis· 
kanych poznatkov a možno aj vzor geografa - úspešného podnikateľa, klorý sa dokáže 
uživil' pnive aplikaciou geognlfickych poznatkov 'I praxi. 

Téma vzt'ahu medzi geografiou a praxou je veľmi široka. Preto sa v na~om príspevku 
zameriavame len na niektoré aspekty tejto problematiky. 

t o produkuje geografia? 

Možno identifikovať tri :cik1adne typy tovarov, ktore produkuje geografia. 
Prvym typom sú vyUie spomínané geograficke Infonnácie. Obsah tohto pojmu však 

časlO nie je dostatočne jasný ani samotnym geografom. V praxi sa nezriedka chapu bud' 
príliš uzko, len ako data charakterizuJuce geografickú polohu, alebo naopak priliš široko, 
keď sa za ne povafujú všetky priestorovo lokalizované data o krajine. Tuje potrebné upo· 
zomiť, že získavanie a spracovanie údajov o krajinnej sfére, pripadne o jednotlivých prv· 
koch geosyslému je predmelOm činnosti viacerých geovedných disciplín (geológie . 
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botaniky, pedológie. meteorológie a in)·ch). Nielen z teoretického. ale aj pmktického hľa~ 
diska by preto bolo vhodné pod pojmom geografické informácie chápať také infonnácie, 
ktoré su nielen polohovo lokalizovane alebo pridružené k Zemi. ale zároveň boli pri ich zís­
kaní pouzité geogratické znalosti. Geografický aspekttychto informácii je teda dany nielen 
ich polohovym priradením, ale najmä spôsobom ich spracovania. Tento by mal vychádzať 
z analyzy vzľahov v geosystéme. zákonitostí zloženia, vyvoja, správania sa a priestorovej 
organizácie geografickych objekto\' a ich vlastností. Ako priklad rozdielu medzi priestoro­
vo lokalizovanou negeografickou a geografickou infonnáciou možno uviesť rozdiel medzi 
klasickou geologickou mapou vytvorenou vj'lučne na zäklade poznania vlastností litosfé­
ry a litogeografickou mapou vytvorenou nielen na základe poznanLa relevantnych vlast­
nost; hornín. ale aj ich vzťahu ku krajine. z\'lášľk reliefu a pôde. 

Druhy typ predstavuJu geografické znalosti. Nemožno ich zamiet'ať za geografické in­
fonnácie alebo dáta. Tuček a Sitko \'0 svojej práci (2000) uvádzaju chanlkteristiku tychto 
pOjmov podľa Heinimana (1994). Ten pod dátami chape jednotlivé fakty alebo udalosti. 
Informácia naproti tomu vzniká agregáciou dát pre určity špecificky účel. Dáta sa teda musia 
vybrať. vytriediť a/alebo spracovať takym spôsobom, aby sa stali infonnáciou. Znalosť 
vzniká dedukciou špecifickej, zvláštnej informácie z inych infonnácií. Zíd a kol. (1998) za 
základný znak informácie povaZuje schopnosť vyvolal' zmenu stavu alebo správania prí­
jemcu. Ten prijíma dáta o stave objektov, či prebiehajucich procesov v realite. V závislosti 
na spôsobe a okolnostiach ich prezentácie sú alebo nie Su pre príjemcu infonnaciou. Zna­
losti predstavuju zovšeobecnene poznanie určitej časti reality. Na rozdid od udajov, ktoré 
zobrazujú realitu na urovm detailov a môžu sa tjchlo meniť, sú znalosti relatívne stálejšie. 
lebo predstavuju vyššÍ stupeň abstrakcie. zovšeobecnema Geograficke znalosti predsta­
vujú súbor poznatkovo vzťahoch v geosystémov rôznych rádov, zákonitostiach zloženia. 
vývoja, správania II priestorovej organizácie geografickych objektov a ich vlastností. 

Tretí typ tovaru, ktory geografia, respektíve jej "univerzitná" časť produkuje su jej štu­
denti, zajtrajší absolventi geografie. Možno ich rozdelil' do štyroch skupin. Prvu tvoria 
geogrnfi - špecialisti-teoretici. Ich príprava vychádza z predstavy, že budu ďalej rozvíjať 
túto vednli disciplínu a uplatnia sa ako akademickl, pripadne univerzítní pracovníci. Vzhľa­
dom na nízky počet tychto postov II relatívne vysoky počet absolventov tohto typuje možné 
tvrdiť. že dochádza k nadprodukcii. Druhu skupinu predstavujú geografi - špecialisti-prak­
tiei. Na rozdiel od predchádzajucej skupiny je ich príprava villc orientovaná na praktické 
využite získanych poznatkov. Su orientovaní najmä na problematiku geografickych infor­
mačných systemov, regionalny rozvoj a krajinné plánovanie. Aj keď počet takto profilova­
nych absolventov neustále rastie, vzhľadom na až exponenciálne sa rozširujúce mofnostt 
ich uplatnenia je geografov tohto typu stále nedostatok. A ich priprava stále nie je na takej 
úrovni, aby sme s ňou mohli byť spokojní. Tretia skupma su geografi - pedagógovia, teda 
poslucháči pedagogických kombinácií. Ich vyznam spočíva najmä v tom, že práve oni sa 
ako učitelia na základnych a strednych školách budu podieľat'na vytvaraní imidžu geogra­
fie v širokych vrstvach obyvateľstva. Z tohto aspektu má ich priprava tiež značné medzery. 
Poslednou, štvnou skupinou su geografi - administrátori. Ide o poslucháčov so zamera­
ním na využitie geografickych znalosti vo verejnej spr~ve. JednYm znaj významnejších fak· 
torov limitujucich kvalitu ich pripravy je celkovo nízka uro .... eň nllŠich poznatkovo fungovaní 
jednotlivých organov, klOre majú na starosti spravu vecí verejných a často aj nedostatok 
vlastnych skúseností s možnost'ami využitia geografických znalosti v ich práci. 
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PodrobnejSie sme so. problematikou prípravy posluchačov geografie zaoberali v pni­
CllchTrem~. Machova, Vajlíková(I993), Tremboš(I994). Tremboš( 1999)0. Tremboš(2003), 

Kde je možné aplikovať geografické znalosti? 

Tradične patri medzi najvýznamnejších odberateľov našich produktov vedecko-vý­
skumná sféra a školstvo. Stále viac sa však z tohto aspektu dostáva do popredia verejmi 
sprava a rôzne hospodárske odvetvia. 

Ako vyplýva už zcharakteru objektu a predmetu výskumu geografie, možnosti využitia 
geografických znalostí sú veľmi široké, V posledných desaťročiach je tento fakt umocne­
ný výraznou geografizáciou viacerjch vedných disciplin i iných ľudských činností. Táje 
vše~tranne podporovaná rôznymi procesmi vedúcimi ku globalizácii ako aj rastom vYzna­
mu environmentálnych problémov ľudstva, 

Geografické znalosti je možne aplikovať aj v Tlimei samotnej geografie. Bolo by možné 
uviesť množstvo príkladov. kedy poznatky zjednej geografickej disciplíny boli s úspechom 
využité v inej. Takýto infonnačný rak je zárove" nezastupiteľnou podmienkou fonnovania 
skutočne syntetickej integrálnej geogrufic. 

Druhú oblasť aplik:i.cic geografických poznatkov predstavujú iné vedné discipliny. Tie 
ich využivajú za účelom lepšieho poznania okolia nimi skúmaného objektu. ako aj s cieľom 
rozšíriť svoj teoreticko-metodologický apaTlit. Za všetky možno uvies.ť krajinnú ekológiu. 

Treťou oblasťouje edukácia. Geograficke poznatky je možné s úspechom využit" nielen 
pri výuke samotnej geografie. ale aj iných predmetov (napr, histórie, biológie, politológie, 
ekonómie) a Os.vojovaní si rôznych zručnosti. Geografia nesprostredkúva len vSeobecne 
poznatky, ale vysvetľovaním rôznych prírodných a spoloCenských procesovajavov umož­
ňuje lepSie chápať fungovanie okolitého svela. 

Stvnou oblast"ou je sféra plánovania. Len ťažko si je predstaviť ignorovanie tohto typu 
poznatkov pn plánovani akýchkoľvek činnosti realizovaných v konkrétnom územi. Geo­
grafické znalosti Sil s úspechom dlhodobo využivajú najmä v rôznych typoch priestorové­
ho phlnovaniu. Stale viac vystupuje do popredia aj takzvané krajinne plánovanie. 

Piatou oblast'ou je verej mi správa a územný mllnažment. za šiestu možno považovať 
vojenstvo II politiku (najmä geopolitiku) a za siedmu rôzne hospodárske odvetvia, od ťažby 
nerastov. cez pol'nohospodárstvo. dopravu, cestovný ruch až po poisťovnictvo. To je 
možne použiť ako exemplárny príklad rastu záujmu o geografické poznatky. Poisťovne maJú 
najmä v posledných rokoch stále väčší záujem o informácie o priestorovej diferenciácii 
rôznych. v krajine prebiehajúcich procesoch (v nrlich podmienkach napr. výskyt povod­
ní). Umožňujú im úspešne minimalizoval" podnikateľské riziko. 

Ako sa mení trh II ako by mala reagovať geografia? 

Vyššie načrtnuté oblasti predstavujú veľmi heterogénny trhovY priestor, v klorom je 
možné uplatniť široké spektrum geografických produktov. Tento trh však zd·alekll nie je 
nemenný. Jednotlivéjeho komponenty podliehajú transfonnácii, čo má za následok výraz­
né zmeny v štruktúre dopytu. Ako priklad možno uviesť vývoj trhu počas posledných 
desiatich až pätnástich rokov v oblasti krajinného plänovania. V metodickej oblasli došlo 
k výraznému posunu od relativne dobre teoreticky prepracovaných postupov, ako boli 
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metodiky krajinnych syntá, hodnotenia pou:nciálu kraj my a metodiky LANDEP, k silne 
praklicky orientovaným metodikam sprJcovania ElA Stúdii. územných systémov ekologic­
kej stabIlity a krajinnoekologických planov. V praxi sa za to isté obdobie presunulo ťažisko 
zaujmu z hodnotenia ekologickej únosnosti uzemia a jeho ekologickej optimalizácie postupne 
v polovičke 90-tych rokov minuleho storočia na spracovanie dokumentov územných sys­
témovekologickej stability a hodnotenie vplyvov lUl životné prostredie (ElA proces). Na 
prelome IlsicroCi sa ťaiisko presunulo na spracovanie Agendy 2 1 II kraj innoekologických 
plánov. Dnes sa popri týchto projeklOch stille viac stáva zaujímavym spmcovanie Progra­
mov hospodárskeho a socl:i.lneho rozvoja obcí, miest a regiónov. 

Na takýto vývoj je samozrejme potrebne reagovať a IO nielen oboznamovaním sa s pri­
slušnou legisl:lIivou a osvojovan ím si nových pracovných postupov, ale aj v edukačnej 
oblasti, pri priprave našich absolventov, v manažmente geografických pracovisk a voľbe 
marketingovej stratégie. 

Sme presvedčení, že je potrebná výmznejšia orientácia výskumu na bezprostredné vy­
užitie poznatkov. Považujeme za nevyhnutné dôslednejšie sledovať vývoj potenciälneho 
trhu a zvlašť legislativy, ktorá v posledných rokoch výrazne fonnuje priestor pre uplatne­
nie geografie (napriklad zákon o uzemnom plánovaní, o ochrane prirody a krajiny. 
o hodnoteni vplyvov na životne prostredie, o podpore regionalneho rozvoja. o krajinnom 
planovani. rôzne vyhlášky, smernice, výnosy, odporufané metodické postupy a podobne). 
A na zákl3dc toho stanovit', respektíve prednostne podporoval' výskumne temy zaobera­
juce sa generovaním takých poznatkov, ktoré sa dajú v reálnom čase využiť. 

Č o prekáža širšiemu uplatneniu geografov v praxi? 

Prekážkou vo využiti geografických podkladov je ich odli~nosť od inžiniersko-technic­
kých materiálov, s ktorými je prax nautena pracovať, Zvyčajne obsahuju menej čiselne 
vyjadrených výsledkov, výpočtov ekonomického a technického charakteru. Tento stav je 
podmienený zložitost'ou a variabilitou krajiny a často tiež v princí pe odlišným prístupom 
kjej výskumu. To však iste nieje dostatočný dôvod na ich odmietanie, možno práve na­
opak. Včlenenie a zhodnoten ie takýchto materiálov si Vš:lk vyžaduje osvojenie určitých 
poznatkov a v neposlednej miere i nekonfonnných spôsobov myslenia. To pl:uí pre geo­
grafov, predstaviteľov iných profesií i samotného objednávateľa. Táto požiadavka klade­
ná na decíznu sferu, plänovačov. projektantov a podobne môže byt' práve tým faktorom, 
ktorý podmieftuje ich niekedy odmietave stanovisko k takýmto podkladom. V tomto smere 
je dôležitý pozitivny tlak verejnej spr.ívy, mimovládnych organizácii i ~irokej verejnosti na 
hľadanie komplexných a environment:i.lne prijateľných riešeni, pri klorýchje nevyhnutné 
pracovať aj s geografickými infonnáciami a prístupmi. 

Ďalšou prekážkou širšieho uplatnenia geografov je nie práve lichotivý obraz geografie 
v spoločnosti. Ten Je, okrem iného, výsledkom nedostatočnej prezentácie geografie 
v masovokomunikačných prostriedkoch, ktoré do značnej miery formujú názor väčšiny. 
Verejnosť sa takmer dennodenne oboznamuje s výsledkami práce meteorológov, ekonó­
mov, politológov, právnikov, zástupcov technických discip1in, v menšej miere I historikov, 
lekárov, biológov, environmentalistov a podobne. Geografi však v tomto zozname nefigu­
rujú. Pntom tém, ku ktorým majú kompetenciu sa vyjadriť,je viac neždost'. Možno by sta­
čilo !en nájsť odvahu a zv!ádnuť zaklady komunikácie na tejto úrovni, t.j. vedieť oslovil' aj 
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radového konzumenta. K danému stavu prispieva aj fakt. že Inak mediálne rehllivne zmimt 
geografi nie vždy vystupuju pod vlasInOu značkou. Stali sa z nich ekológovia. environ­
mentalisti, geoinfonnatici a podobne. 

SamostaInou témou je. v suvislostl s uplatnením geografov \' praxi. problematika stále 
silnejšej konkurencie z radov architektov, uzemnych phi.novačov, krajinn}'ch inž1n1erov, 
emironme1llfllistov. niektorých sociológov. ekonómova podobne. Tá VŠflk nezn;\men;'i len 
ohrozenie ale aj vyzvu preukazať svoje prednost i v konkurenčnom prostredi. Opierajuc sa 
o svoje silné stránky môže geografia využiť lenlo Ilak na zvyšenie efektívnosti práce a aj 
vďaka nemu sa môže ďalej rozvíjať, vrátane lej častí, ktorá sa prednostne zaoberá základ­
nym vyskumom. Ak v tejto súťaži uspeje, bude IO znamena!' nielen zvyšenie sebavedomia, 
ale aj spoločenského uznania s výrazným dopadom na ďalší osud geografie ako vedeckej 
disciplíny. Ak Io nezvládne, tak to bude maťnegativny vplyv nielen najej aplikačnezame­
ranu zložku ale v konečnom dôsledku ne"yhnutne aj na celu geografiu. 

Z á ver 

lenaivné očakávať, že prax sa bude ncusuile uchádzať o spoluprácu s geogratiou. Najmä 
ak bude v očiach slovenskej verejnosti naďi.dej pretrvúvať sučasný obraz geogralie ako, 
tak trochu archaickej, opisnej vedy, ktorá nemá výr3znejšie pr3kticke uplatnenie. Iniciatíva 
by mala vyjsť z nUšcJ struny. V tomto smere by určite pomohlo, keby sme vo výučbe poslu­
cháčov geografie posunuli ťažisko prípravy z ,.robenia vedy;' na techniku .. uplatnenia vedy" 
,. praxi. Aj samotny vedecký výskum by bolo vhodné "O väčšej miere zamerať na Inováciu 
v praxI použi\'anych postupo' a hľadanie efektivneJMch riešenÍ-
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GEOGRAPHY ANDTHE PRACľICE 

Summary 

Only liule scicncc disciplines have such wide possibilities ofassertion in the practice like geog­
raphy. It produccs three basic types of goods. There are geographical information, gcographical 
knowledge and students gcography graduates of tomorrow. The sClentific-rescarch sphere and 
education belong traditionally to thc most important cuslomcrs of its goods. From the aspect the 
public administration and various economic branches are coming to the fare. 

Gcog11lphical knowledge may be applicd in frame of the geography ilself, in other sciences, in 
teaching. tcrritorial planning, public adminiSlTation and spatial management, military and politics 
etc. It represents very heterogeneous markel place. Its componentS are subjects of Iran~fonnation 
and it leads to distinctive ch~nges in the structure of demand, For example the market developmem 
in sphere of the landseapc planning in laSI len - fifteen years can bc mentioncd. It is ncccssary Io 
react on it not only by acquaiming with eorresponding Iaws and mastering new working procedurcs, 
but also in educational sphere, in preparing graduates, in management of geographical institutions, 
and selection of the marketing strategy. 

The distinction of the geographical documems from engineering and lechnicaI materiaIs, where­
with the practicc is !camcd to work. presents an obstacle of the using of them. Another one is a non­
nattcring image of geography in the society. It is a fesuli of an insufficient demonstration of geography 
in mass media. Problem ofa constantly Stronger competition of archilccts. territoria! planners. land­
scape cnginecrs. environmental specialists. some sociologists, economists_ etc. presents aSCparale 
subJccl. It does not signify only an endangering, but also an appeal Io show advantages in the com­
petillon environment. 
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