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ZDROJ REGIONALNYCH SPECIALIT
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TOKAJ WINE REGION - SOURCE
OF THE REGIONAL SPECIALTIES USED
IN TOURIST TRADE
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Abstract:

Regional development is necessary for the progress and growth of the country in
areas, which are specific for region. Specific features form also regional specialties,
which need to be managed properly to assist tourism of the region. Tokaj region is
considered as exceptional in terms of universal value of area and production of wine
belongs to the category of natural and cultural heritage. Points of region interest are
questions concerning the management of regional specialties in the South Zemplin
in the context of wine products and the possible local-patriotism of population. We
surveyed the relationship between the local anchoring respondent (local-patriotism)
and his opinions on the management of regional specialties with emphasis on Tokaj
wine and opinions on the level of promotion and communication. Respondents
strongly criticized management of regional specialties and also their promotion.
Respondents require a higher level of management of regional specialties within a
higher level of promotion and communication. In the Tokaj region they appeal to
increasing of professionalism and expertise of personnel offering regional wines.
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UVOD

Pre vyvoj a rast krajiny je potrebny rozvoj regiéonov v oblastiach, ktoré st pre
ne $pecifické. Specifikum tvoria aj regionalne $peciality, ktoré je potrebné spravne
manazovat, aby pomohli cestovnému ruchu regionu. Tokajské oblast’ ako sti¢ast’ re-
gidonu Zemplina mé vysoky potencidl v oblasti vinohradnictva a vinarstva. Tokajska
oblast’ je povazovana za vynimo¢nu z pohl'adu univerzalnej hodnoty izemia a vyroby
vina a patri do kategorie prirodného a kultirneho dedicstva. Predstavuje kombinaciu
vyuzivania prirodnych zdrojov a podmienok krajiny ¢lovekom pri zabezpecovani ori-
ginadlnych produktov. Pre uchovanie klasickej technologie vyroby vin je potreba in-
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tegrovanej ochrany a zvelad’ovania tohto uzemia a aby jej bola venovand maximalna
pozornost’.

Regiony su podmienené ekonomickym rastom a konkurencieschopnost'ou, o
je spojené s celkovou kvalitou zivota zavislej od schopnosti regidonov tvorit’ nové
poznatky, implantovat’ ich do spoloc¢enskej praxe a komeréne ich zhodnotit’ vo forme
najvhodnejsich inovacii (Bucek a kol. 2006). Systematické tvorivé rozvijanie regionu,
vyuzivanie prirodného, ekonomického, historického, socidlneho a 'udského poten-
cidlu regionu prispieva k takej ponuke, ktora vytvara z regiéonu pritazlivé tizemie
pre obyvatel'ov regionu, pre podnikatel'sku sféru, ale i pre navstevy a cestovny tu-
risticky ruch, vratene vidieckeho cestovného ruchu (Matusikova 2012, Kranodebski
a kol. 2004). Produktom tizemia v uzSom chapani st predovsetkym vyrobky regiénu
ako vysledok prace I'udi v produktivnej Cinnosti. Patri sem Sirokd Skala hmotnych
a nehmotnych vystupov pre potreby regionu, ale aj spotrebu v inych uzemnych ob-
lastiach.

Osobitné miesto v sortimente vyrobkov regionu patri skupine produktov re-
prezentovanej regionalnymi Specialitami. Su to vyrobky charakteristické pre region,
ktorych jedine¢nost’ spociva v originalite vlastnej tomuto uzemiu. Tieto vyrobky vy-
jadruju zvlastnosti koloritu regionu, zhmotnuju ideu a vyuzivaju Specifické zru¢nos-
ti obyvatel'stva regionu. Nametovo vychéadzaju z krajovej tradicie, ktora sa opiera
o dobové skusenosti, zvyky, ale predovsetkym o realne podmienky hmotnej zdkladne
uzemia a pracovné prilezitosti a skisenosti vytvarané historickym vyvojom regionu.
Pri analyze vyrobkovej politiky, ako sucasti marketingového mixu, sortiment vyrob-
kov regionalnych Specialit vS§eobecne mézeme rozdelit’ do viacerych vyrobkovych
skupin: (Kretter 1997)

* potravinarske — gurménske produkty,

+ uzitkové produkty,

* upomienkové predmety,

* sluzby,

+ regiondlne podujatia (Birova 2004).

Gurmanske produkty predstavuju v povedomi spotrebitel'ov najviac frekven-
tovant regionalnu Specialitu. Regionalne $peciality ako hotové potravinové produkty
vratane ponuky alkoholickych a nealkoholickych napojov. Uzitkové produkty siaha-
ju svojim pdévodom do pracovnych zrucnosti a aktivit obyvatel'ov regionu v davnej
historii. Su to zvy€ajne vyrobky remeselnickeho charakteru, pre ktoré je zdkladom
materidlovy zdroj z regionu. Upomienkové predmety charakterizuju razovitosti re-
gionu a predstavuju Siroky sortiment vyrobkov. Osobitntl skupinu tvori ponuka prac
I'udovych umelcov regionu. Sluzby st zvlastnou ponukou kazdého regionu, ktora ale
tvori malu skupinu regionalnych Specialit, napr. turistické chodniky, ochutnavky ako
sucast’ programu pre navstevnikov, regiondlne podujatia. Birova (2004) vychadza pri
formulovani ndmetov na tvorbu produktov oznacovanych ako regiondlne Speciality
Z moznosti, resp. kritérii regionalnych specialit ako su:

* pdvodné receptiry a vyrobné postupy,

* historicka spojitost’ s regidnom,
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* prirodné danosti regiénov,
+ S$pecifické znaky vyrobcov.

Jednotlivé koncepty vyroby regionalnych Specialit zachovéavaju kultarne de-
di¢stvo a pri vyrobe dodrziavaju historické postupy Jednotlivé namety slovenskych
vyrobcov, ktori vyuzivaji neopakovatelné prirodné podmienky danej oblasti tvoria
predpoklad na vyrobu produktov s nezameniteI'nou charakteristikou. Jednotlivé pri-
rodné zdroje sa stavajl si¢astou vyrobného postupu, lebo vd’aka svojim vlastnostiam
prinasaju chut, vonu... To je charakteristické aj pre tokajské vino. S pojmom regio-
nalne Speciality sa dnes este stdle stretivame v odbornej verejnosti hlavne a iba s cha-
panim gurmanskych Specialit (pozri napr. McGevin 2014, Tregear 2000, Poschacher
1996), ale aj inych hodnot kultirneho dedi¢stva (napr. Regional spetialities 2013,
Regional spetialities 2014, Solak 2011).

Koncepciu manazmentu regionalnych Specialit, tak ako ju prezentuji Kretter
(1997) a Birova (2004), mézeme v aktudlnom obdobi vnimat’ ako sticast’ integrova-
ného manazmentu v kontexte pristupov v oblasti cestovného ruchu. Podl'a neho je in-
tegrovany manazment ,,nastrojom koordinacie rozvoja cestovného ruchu, je zabezpe-
¢ovany koncepénymi a strategickymi rozvojovymi dokumentmi v dvoch zékladnych
dimenzidch (narodnej, regionalnej)* (Krnac¢ova a kol. 2005).

Novym sposobom ako spravne koordinovat’ a riadit’ cestovny ruch v regione
je integrovany manazment, ktory je zalozeny na reSpektovani zdujmov miestnej sa-
mospravy, miestneho obyvatel'stva, podnikatel'ov ako i ucastnikov cestovného ruchu.
Integrovany manazment je stratégia spoluprace, od ktorej zavisi aj rozvoj tokajske;j
oblasti na slovenskej Casti izemia, vratane rozvoja talentov (Egerova a kol. 2013)
a kreativity (Ali Taha 2013). To musi byt’ spojené aj s novymi pristupmi v etike pod-
nikatel'ov v oblasti turizmu (Birknerova 2012), cielenou komunikéciou (Ferencova
2013) a to vsetko v spojeni s trvalou udrzatel'nostou (Huttmanové, Adamisin 2009).

V oblasti Zemplina mé pestovanie vinica dlhodobt histériu - uz od 2. storocia
nasho letopoc¢tu. Nazov Tokaj pochadza zo staroslovienskeho ,,stokaj, co zname-
na sutok riek Bodrogu a Tisy. Na svahoch okolo nich sa rozprestierali vinohrady, o
ktorych mad’arsky vojvodca Turzol podal spravu v 3. storo¢i kniezatu Arpadovi. Po
vpéde Tatarov roku 1241 boli vinohrady znicené a osady vypalené. Kral’ Belo IV. do
krajiny povolal talianskych kolonistov, ktori osidl'ovali vyl'udnené oblasti, zucastio-
vali sa na obnove hospodarskeho zivota a zakladali vinohrady. Taliani okrem novej
technologie vyroby vina priniesli aj nova odrodu hrozna — Furmint. Za kral'a Mateja
Korvina kvalitné vina nakupovali stredoveké kral'ovské mesta (Huska, Haban 2001).

Vinarske metody podobné tym tokajskym st vSade na svete. Rozdiel u tokaj-
ského vinica je v technoldgii jeho striktného prerezévania, aby sa obmedzili vytazky
a maximalizovala pravdepodobnost’ uslachtilej plesne. Uroda je vieobecne velmi
neskora. Tokaj ziskal aj Europsku znacku, ktora je zapisana pre tuto oblast’ Zem-
plina. Do Tokajskej vinohradnickej oblasti zarad’ujeme obce Bara, Cerhov, Cerno-
chov, Mala Trna, Slovenské Nové Mesto, Vel'ka Trna a Vinicky. Vino vyrobené vo
vinohradnickej oblasti Tokaj sa ¢leni na akostné vino pochédzajuce z vinohradnickej
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oblasti Tokaj a samotné Tokajské vino. Akostné vina pochadzajuce z vinohradnicke;j
oblasti Tokaj su: (Tokajska vinna cesta, nedat.)

» Tokajsky furmint,

» Tokajska lipovina,

+ Tokajsky muskat zIty.

A medzi Tokajské vina sa radia:

» Tokajské samorodné suché,

+ Tokajské samorodné sladké,

+ Tokajsky vyber 3-putiiovy, 4-putiiovy, S-putiiovy a 6-putiiovy,
+ Tokajska vyberova esencia,

+ Tokajska esencia,

+ Tokajsky maslas,

+ Tokajsky forditas.

MATERIAL A METODY

Predmetom nasho zaujmu boli otazky tykajice sa manazmentu regionalnych
Specialit v oblasti juzného Zemplina v kontexte vinnych produktov vylu¢ne vin z To-
kajskej oblasti (Obr. 1). Na zber tdajov bola vyuzitd dotaznikovd metdda na zékla-
de vyberu metédou snehovej gule. Zakladny stubor tvorili obyvatelia regiénu juzny
Zemplin, vyberovy subor predstavuje mnozina 119 respondentov pri 84,4 % navrat-
nosti dotaznikov. Zékladnym problémom prieskumu boli otazky: Aky nazor maju res-
pondenti na urovent manazmentu regionalnych Specialit a aky je ich lokalpatrioticky
vzt'ah k nim, hlavne k vinu Tokajskej oblasti. Respondenti odpovedali na uzatvorené
otazky v Stvorstupiiovej $kale, v otvorenych otazkach neboli obmedzeni. Zakladnymi
klasifikaénymi znakmi vyberového suboru boli hlavne prvky lokélnej ukotvenosti na
juznom Zempline (miesto narodenia a bydlisko). Prieskum bol uskuto¢neny v Tokaj-
skej oblasti v letnom dovolenkovom obdobi roku 2013.

Pri Statistickom spracovani sa pouziju nasledujiice metody: exploracné analy-
za udajov (EDA) a viacnasobnd korela¢na analyza. Pre overenie vyskumnych prob-
lémov a variacnej analyzy bude pouzity klasicky t-test dvoch nezavislych vyberov,
Mann-Whitneyho neparametricky a exaktny binomicky test.

VYSLEDKY A DISKUSIA

Tokajska oblast’, v ktorej sa doraba vino, je vyznamnou turisticko-rekreacnou
oblast’ou cestovného ruchu Slovenska. Cestovny ruch a obchod s vinom sa vyznam-
ne podiel’aju na ekonomickom potenciali regionu. Regién ma vytvorené podmienky
predovsetkym pre rekreaciu pri vode. Rekreacné centra maju vybudovanu komplexnu
a funk¢ntl infraStruktaru. Rozvinuty agroturizmus a vidiecky turizmus je prepojeny s
ponukou miestnych kultirno-historickych a prirodnych atraktivit, tradicnych reme-
siel, lokalnych gastronomickych $pecialit a neobmedzenym pristupom k balikom slu-
zieb a produktom.

Ako priklad méze posluzit’ vinarstvo so svojimi uspechmi v obci Malé Ttia.
Vinarstvo rodiny Macik-Tokaj Macik Winery, s. r. 0. je mlada progresivna rodinna
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spolocnost’, ktord pokracuje v rodinnej tradicii vo vyrobe slovenskych tokajskych
vin, ¢im nadvézuje na bohatll vinarsku tradiciu tohto regiénu. Bola zalozena v roku
2000. Dnes dve generacie vinarov vzéjomne pdsobia v centre slovenského Tokaja,
kde priamo vo vindrstve poskytuju nadstandardné sluzby svojim zakaznikom. Ro¢ne
produkuju viac ako 200 000 flia§ vina. Mimo penziénu sa rodina GspeSne venuje aj
gastronomickym Specialitdm a ich spojeniu s vinami. Zemplinske $peciality podavaju
svojim hostom vo vinnom dome hned’ po absolvovani degustacii. Firemna vinoté-
ka s kompletnym sortimentom odrodovych, samorodnych a tokajskych vyberovych
vin, novy luxusny penzion, reStauracia s dvoma tradicnymi miestnostami a stredo-
veka tufova pivnica urcend nielen na prehliadky a degustécie vin, ale aj na sukromné
archivy laka nielen domacich, ale aj zahrani¢nych turistov. Medzi vyrobcov, ktori
sa v regione Zemplin venuju tokajskému vinu patria d’alej J & J Ostrozovi¢, VINO
VDOVIJAK - Ing. Jozef Vdovjak a Zlaty strapec, Galafruit & CO, s.r.o., Chateau
Vinicky, SANPO s.r.o., Tokaj & CO, s.r.0., Tokajska spolo¢nost’. Najmlad$im z uve-
denych vyrobcov vina v regione je uvadzana spoloc¢nost’ Tokaj Macik Winery, s. 1. 0.

Statisticka analyza poukazala na kI'i¢ovy vyznam komunikacie manazmentu
oblasti z hl'adiska regionalnych S$pecialit, vratane vina, s obyvatel'mi a navstevnikmi.
Vedomi sme urcitého skreslenia vyuzitim primarnych udajov, nakol’ko v rameci sku-
manej témy neboli k dispozicii udaje sekundarne. Aby sme lepsie pochopili zmysla-
nie respondentov, je potrebné poznat’ ich charakteristiky (graf 1)

Graf 1: Charakteristika vyskumnej vzorky
Zlozenie vzorky podla miesta narodenia - juzny Zemplin

52% )
B Ano
48%
E Nie
ZloZenie vzorky podla bydliska - juzny Zemplin
39%
B Ano
ENie

61%
Zdroj: vysledky prieskumu
Uroveit manazmentu v oblasti rozvoja a podpory regionalnych $pecialit bola

rieSend na zaklade bydliska respondentov. Rozdiely skupinovej premennej TS5 boli
testované t-testom a jeho neparametrickou alternativou — Mann-Whitneyho testom.
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Predpokladali sme zhodu ndzorov respondentov na hladine vyznamnosti alfa = 0,05.
Vysledky testovania prvého vyskumného problému su v tabulke 1.

Tabul’ka 1 Vysledky testovania vyskumného problému — Uroveit manazmentu a podpory regi-
onalnych $pecialit

Premenné t-test Mann-Whitneyho test
Narodeny | thod- | p hod- | U hod- p. pllexak
Ui T e nota nota nota asympt.
regionalnych v regione
Specialit mimo -2.287 |0.024 1184 0.021 0.020
regionu

Zdroj: vysledky spracovania

Hodnoty parametrického aj neparametrického testu st nizsie, ako je stanovena
hladina vyznamnosti testu alfa = 0,05. Porovnavané priemery aj priemerné poradia
neparametrického testu sa Statisticky vyznamne liSia. MéZeme teda povedat’, Ze nazo-
ry respondentov podl'a bydliska na Girovenn manazmentu regionalnych Specialit, ale aj
miesta narodenia sa li§ia. Zhodny vysledok sa dosiahol i pri hodnoteni podl'a miesta
bydliska respondentov.

Podobne sme riesili aj nazory respondentov na propagaciu regionalnych $pe-
cialit (tabul’ka 2).

Tabulka 2 Vysledky testovania vyskumného problému — uroveii propagacie regionalnych $pe-

cialit
Premenné t-test Mann-Whitneyho test
) Narodeny | thod- | p hod- | U hod- " Kt
Uroveii nota nota nota | P-ASYMPL- | p-exa
prf)pa,g acte v regione
regionalnych -
Specialit mimo -2.571 0.011 1281,5 0.013 0.014
regionu

Zdroj: vysledky spracovania

Hodnoty parametrického aj neparametrického testu st nizsie, ako je stanovena
hladina vyznamnosti testu alfa = 0,05 a porovnavané priemery aj priemerné poradia
neparametrického testu sa $tatisticky vyznamne lisia. To opat’ dokazuje, Ze nazory
respondentov na Groven propagacie je odlisna podl'a miesta narodenia. Pri d’alSom
postupe sme pouzili mozZnosti viacnasobnej korelacnej analyzy (graf 2).
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Graf 2: Vzajomné suvislosti medzi manazmentom regionalnych $pecialit, troviiou manazmen-
tu propagécie a uroviiou komunikacie manazérov s obanmi
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Zdroj: vysledky spracovania

Ide o viacnasobnu korelaciu so Statisticky vyznamnymi korelacnymi koefi-
cientmi v rozpéti od 0,59 do 0,72, ktoré predstavuji vel'ku vzajomnu suvislost. Na
zéklade uvedeného mdzeme konstatovat’, ze komunikacia manazérov s obéanmi ma
kIa€ovy vyznam preto, ako respondenti hodnotia manazment regionalnych Specialit
a uroven ich propagacie. Viacnasobna korelacia poukazuje na to, Ze aj manazment
propagécie ma vysoku korelaciu s manazmentom regionalnych Specialit vel’ky vyz-
nam. Pre konkrétnu manazérsku prax v regione to naznacuje, ze efektivnost’ komuni-
kécie a propagécie mozno zvysit’ aj vytvaranim synergickych efektov.

Predchadzajuce vysledky mozeme este doplnit’ o nazor respondentov na hod-
notenie podpory regionalnych $pecialit zo strany samospravneho manazmentu Tokaj-
skej oblasti. Vysledky v tabulke 3 poukazuju na negativnu nadzorovu hladinu respon-
dentov pri vSetkych skupinach regionalnych Specialit (58,8 % — 79,3 %), pozitivne
bola hodnotena iba tiroven pri regionalnych podujatiach (57,6 %).

Tabul’ka 3 Uroveii manazmentu a podpory regionalnych Specialit

Velmi Slaba  Spolu Dobra Vel'mi | Spolu

slaba slaba dobra | dobra
(n) (n) (%) (n) (n) (%)
Gurmanske produkty 17 53 58,8 45 4 41,2
Uzitkové produkty 22 63 72,0 32 1 28,0
Upomienkové predmety 31 61 79,3 22 2 20,7
Sluzby 17 57 63,2 39 4 36,8
Regionalne podujatia 11 39 42,4 56 12 57,6

Zdroj: vysledky spracovania
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Respondenti hodnotia Groveit manazmentu propagacie ako slabu az vel'mi sla-
bu. Ako najslab$iu hodnotia propagaciu zameranu na zahrani¢nych turistov, kde chy-
baju propagacné materidly v cudzom jazyku, znacenie a navigacia v cudzom jazyku
a celkovo propagacia regionu cielene zamerana na zahrani¢nych turistov. RieSenie
tejto situacie vidia hlavne v kvalitnejSom vyuziti I'udského potencidlu a potrebe lep-
Sich a kompetentnejSich manazérov. Zaroven je potrebné zlepsit’ propagaciu regioénu
vyuzitim elektronickych médii a socialnych sieti. Pomohlo by aj zapojenie mladych
l'udi, ale aj viac financii do regiéonu.

Kedze najznamejSim regionalnym produktom a zaroven vyznamnou regional-
nou S$pecialitou je tokajské vino, uvddzame nazory respondentov na jeho propagaciu
(tabul’ka 4).

Tabul’ka 4 Uroven propagécie vina z Tokajskej oblasti

Velmi Slaba Spolu Dobra Velmi Spolu
slaba slaba dobra dobra
(n) (n) (%) (n) (n) (%)
Originalita flia$ 5 14 16,0 64 36 84,0
Balenie, design 4 15 16,0 67 33 84,0
Dostato¢nost’ ponuky miestnych
druhov vin podla solventnosti 3 26 24,8 55 33 75,2
zéakaznikov
Pestrost’ ponuky miestnych vin 5 16 17,9 61 35 82,1
Restauracné zariadenia maju v po-
nuke dostatok miestnych vin 0 >3 56,8 44 l 432

Zdroj: vysledky spracovania

Za najlepsiu uroven propagacie povazuju respondenti originalitu flia$, balenie
a dizajn. Az 84 % respondentov ju vyhodnotilo ako dobru, az vel'mi dobrt. 75,2 %
respondentov povazuje za dobru aj troven aj variabilitu cenovej ponuky a 82,1 %
respondentov pozitivne hodnoti pestrost’ ponuky vin. Uroveii ponuky miestnych vin
v reStauracnych zariadeniach ohodnotilo 56,8 % respondentov ako slabd. Pri nakupo-
vani miestneho vina respondenti zohl'adiiuju kritéria uvadzané v tabulke 5.

Tabul’ka 5 Kritérid zohl'adiiované pri vybere a kupe vina

Znacka 98 20 0,830 ano
Chut 116 3 0,983 ano
Cena 82 35 0,700 ano
Odportcania kamaratov 80 37 0,683 ano
Odporucanie someliéra 71 45 0,612 ano
Qw5 s | e | e

Zdroj: vysledky spracovania

137



Acta facultatis studiorum humanitatis et naturae Universitas PreSoviensis, Prirodné vedy, Folia geographica,

Volume 56, 2014, No.1, FHPV PU Presov. ISSN 1336-6157

Na zéklade exaktného binomického testu, ktorym sme porovnali pocet
odpovedi ano, voci odpovedi nie, konstatujeme, Ze respondenti viac preferuju vyber
vina podla znacky, chuti, ceny, odpori¢ania kamaratov a odporucania someliéra.
Nepreferuju jedine odporucania v reStauracnom zariadeni. Testovali sme s testovacou
proporciou 0,5 a na hladine vyznamnosti testu alfa = 0,05. Toto zistenie koreSponduje
aj so zistenim z otvorenej otazky na zlepsenie propagécie tokajského vina - zvySena
odbornost’ a erudicia persondlu ponukajuceho regionalneho vina.

Respondenti povazuju vina pochédzajuce z Tokajskej oblasti opravnene za
regiondlnu $pecialitu a hodnotia ich ako kvalitnejSie oproti vinam z inych regiénov.
Na to, aby sa vyuzil potencial tokajského vina je eSte potrebné zlepsit' propagaciu.
Pomohli by degustacie, ponukanie regiondlnych vin pri Specidlnych akciach,
rozvijanie Tokajskej vinnej cesty a budovanie podobnych tematickych turistickych
produktov. Rozhodne ale treba zlepsit’ sluzby a znalosti obsluhujuceho personalu
v reStauraénych zariadeniach v oblasti someliérstva, ktoré st hodnotené ako
nevyhovujuce.

ZAVER

Slaba komunikécia podmieiiuje aj slabé hodnotenie respondentov takmer vo
vietkych posudzovanych oblastiach. Uroven komunikacie samosprav Tokajskej ob-
lasti s obcanmi tykajica sa manazmentu regionalnych Specialit je podl'a respondentov
slaba az vel'mi slaba. Takato slaba tirovent komunikécie sa odzrkadl'uje aj v slabom
hodnoteni urovne podpory regionalnych produktov, kultary, sluzieb, Grovne propaga-
cie i Tokajského vina. Uroveri podpory regionalnych produktov zo strany manazmen-
tu regidonu je tiezZ hodnotena ako slaba. Jedine podpora rozvoja tradi¢ného folkloru
bola vyhodnotena ako dobra viac ako polovicou respondentov.

Tokajské vino je historicky vytvorenou znackou, ktora je v regione, krajine
i v Europe dostatocne znama. Aj napriek tomu v spojeni s oblast’ou je potrebny prisne
regionalny pristup zo strany manazmentov, aby viac ako doteraz ldkala do regiénu
ucastnikov turizmu, ktori moézu konzumovat’ vinne produkty a vyuzivat mnozstvo
atraktivit v podobe festivalov, turistickych chodnikov, cyklotras a pokojného prostre-
dia prirody a vidieckeho prostredia.

The study was created under KEGA project no 017PU-4/2013 Networking of selected
components of faculty structures.
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SUMMARY

Regional development is necessary for the progress and growth of the
country in areas, which are specific for region. Specific features form also regional
specialties, which need to be managed properly to assist tourism of the region. Tokaj
region is considered as exceptional in terms of universal value of area and production
of wine belongs to the category of natural and cultural heritage. Points of region
interest are questions concerning the management of regional specialties in the
South Zemplin in the context of wine products and the possible local-patriotism of
population. The survey results confirmed a significant critical opinion of population
on the management of regional specialties and their promotion. Respondents consider
as very weak communication from the side of management, propagation of products
including Tokaj wine, but also services and knowledge of personnel in restaurant
facilities in the field of sommelier. Tokaj wine is historically created brand that is
well known in region, in country and in Europe. It is necessary to activate self-
governing managements in the Tokaj region to intensify activities related to the
promotion and communication in tourism local, national and international scale to
attract more tourists, who may consume wine products and use many attractions in
the form of festivals, hiking trails, bike routes and calm nature environment and rural
environment.

Introduction of integrated management seems to be perspective as strategy
of cooperation. Development of Slovak part of Tokaj region, including development
of talents and creativity is dependent on that cooperation. It must be connected also
with new approaches in tourism business ethics, targeted communication, all in
combination with sustainability of processes.
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